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Dialogbaseret markedsfaring

Kort fortalt

Efter kurset kan du indsamle gyldig og palidelig data om malgrupper og planlaegge en
markedsfgringsaktivitet i overensstemmelse hermed. Du kan gennemfgre
markedsfgringsaktiviteten og evaluere pa den efterfalgende.

Fag: Dialogbaseret markedsfaring

Fagnummer: Varighed

49321 3 dage

AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 624,00 DKK 1.869,85

Malgruppe: Kurset retter sig mod faglaerte og ufaglaerte medarbejdere i starre eller mindre
detailhandelsbutikker.

Beskrivelse: Deltageren kan, via viden om gyldig og palidelig dataindsamling omkring
malgruppen, indsamle og bearbejde data med henblik pa at udarbejde en 1 til 1 (one2one)
markedsfgringsaktivitet. Deltageren kan udarbejde forslag til markedsfaring af en udvalgt
aktivitet, der henvender sig til et bestemt segment - malrettet segmentets behov og relationer.

Deltageren kan gennemfgre markedsfaringsaktiviteten under hensyntagen til geeldende love og
regler inden for omradet Direct Marketing.

Deltageren kan undersgge effekten af bade online og offline markedsfaringskampagner og pa
basis heraf justere den pagaeldende markedsfgringsaktivitet.
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Kursuspris
AMU:

DKK 624,00

Uden for malgruppe:
DKK 1.869,85
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